


BRAND BOOK

Questo manuale fornisce leinformazionirelative

all’azienda e le indicazioni sul corretto utilizzo del Brand.

All'interno diquesto documento sono indicati gl
elementi che costituiscono l'identita dell’azienda e
quindila suaimmagine coordinata: costrutti grafici,
palette colore, tipografia e una serie diesempisulle

possibiliapplicazioni del marchio.
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ARCHETIPAL BRANDING

Iltermine archetipo e utilizzato

in psicologia analitica perindicare le idee
innate nell'inconscio umano.
Gliarchetipijunghiani sono “tipi diindividui”
portatori di caratteristiche universali in termini
di bisogni, desideri, aspirazioni, obiettivie

paure.
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MAGO

ARCHETYPAL BRANDING // IL BRAND

SAGGIO



CREATORE

L'archetipo scelto per e il creatore.

Il creatore e colui che genera il cambiamento
attraverso l'ideazione dicose nuove e di valore
duraturo. E rappresentato dagli artisti, scrittori,
imprenditori ed € presente in ogni figura
professionale in cui e necessaria

'immaginazione.



@ VALORI E KEYWORDS// IL BRAND

VALORI E KEYWORDS

Iltermine archetipo e utilizzato
in psicologia analiticaperindicare leidee
innate nell'inconscio umano.

Gli archetipi junghiani sono “tipi diindividui”

portatori di caratteristiche universali in termini
dibisogni, desideri, aspirazioni, obiettivi e ESPERIENZA CREAZIONE ARMONIA

paure.
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IL RESTYLING

Nell'operazione direstyling dellogo diInside Home
e stata mantenuta la forma quadrata distintiva del
logo precedente. Nel pittogramma e stato
introdotto il simbolo della conchiglia Nautilus la
quale diventa protagonista e tratto distintivo del
nuovo logo. La conchiglia Nautilus simboleggiala
bellezza, 'armonia e la crescita oltre arappresentare
il concetto dicasae diperfezione (inquantola sua

struttura sibasa sulla sezione aurea).

inside
home

LOGO PRECEDENTE

IL RESTYLING // IL BRAND




ILCONCEPT

Partendo daivaloriemozionalichell
Brand vorrebbe comunicare, sono stati
individuate delle reference visive che
sintetizzassero alcuni concettichiave

su cuicostruire il progetto.

SEZIONE AUREA

Progettazione

Proporzione

Geometria

NAUTILUS

Perfezione
Armonia

Bellezza



SIMBOLI E MOODLINES

Simbolie moodlinesrappresentano

| valoriemozionaliche il Brand vuole
comunicare. Ispirano la progettazione dellogo
e orientano le scelte grafiche della

comunicazione del Brand.

STABILITA
SOLIDITA
SICUREZZA

CONCENTRICITA
FOCUS
OBIETTIVO

SIMBOLI E MOODLINES // IL LOGO

SINERGIA
CRESCITA
SVILUPPO



@ SIMBOLO // IL LOGO

%

SIMBOLO
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@ BRANDMARK // IL LOGO

INSIDE
HOME

INTERIOR DESIGN

BRAND MARK

COSTRUTTO VERTICALE
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BRAND MARK

COSTRUTTO ORIZZONTALE

BRANDMARK // IL LOGO
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@ GRIGLIA STRUTTURALE // IL LOGO

GRIGLIA
STRUTTURALE

In questa schermata eriportata

la griglia strutturale e i moduli utilizzati
peril designdellogo. /

o
/

INSIDE HOME - BRAND MANUAL



SAFE AREA

| a safe area deve essere mantenuta
libera da elementidiinterferenza che
potrebbero compromettere la

leggibilita dellogo.
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@ LEGGIBILITA IN RIDUZIONE // IL LOGO
((A INSIDE

¥ HOME

INTERIOR DESIGN

Z
v
O
mm

INSIDE
HOME

INTERIOR DESIGN

Inrelazione al contesto, utilizzare la versione

dellogo doveicomponentirisultino

facilmente leggibili.
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INTERIOR DESIGN

Ridimensionaillogo rispettandone
le proporzionie mantenendo

inalterate le forme componenti.
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Glielementi del Brand Mark non devono
essere organizzati diversamenterispetto

le versioni ufficiali.

ERRATO UTILIZZO // IL LOGO

ﬁ INSIDE

\g) HOME

\ INTERIOR DESIGN

Non utilizzare colori diversie/o
combinazione dicolore diversi da quelli

ufficialiperrappresentare il Brand Mark.






TONE OF DESIGN

Oltre allogo, anche cromie e font tipografici
costituiscono I'identita del brand in quanto
anch’essi contribuiscono a comunicare

implicitamente i valoriemozionali dell’azienda.



ROYAL BLUE SNOW CHAMPAGNE PINK




PALETTE // TONE OF DESIGN

GERARCHIA CROMATICA

Le cremie che compongono la palette aziendale
sono suddivise per gerarchie perregolamentare
il criterio di applicazione deisingoli colori.

In questo modo sara possibile garantire una
comunicazione coerente e strategica evitando

di generare confusione visiva.
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TUMBLEWEED

HEX: #FF/Eb5F
RGB: 225|126 | 95

CMYK:0% 63% 59% 0%
PANTONE: 1645 U

PALETTE // TONE OF DESIGN

PRIMARY
COLOR

Visual & Graphics /CTA
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SECONDARY
COLORS

Buttons/ Type/
Background/ Fill
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ROYAL BLUE

HEX: #021E66
RGB: 230|102

CMYK: 100% 921% 35% 24%

PANTONE: 280 C

TROPICAL INDIGO

HEX: #8582FB
RGB: 133|130 251

CMYK: 61% 52% 0% 0%

PANTONE: 2727 U

10%

PALETTE // TONE OF DESIGN

ACCENT
COLOR

Visual/lcons/ Over/ Link
Text Dark Mode



30% 10%

50%

CHAMPAGNE PINK

HEX: #FFE4D1

RGB: 255|228 | 209
CMYK:0% 14% 18% 0%
PANTONE: 9220 U

70%

SNOW

HEX: #FFF6F4
RGB: 255|246 | 244
CMYK: 0% 5% 4% 0%
PANTONE: 705 U

70%

10%

50%

30%

NEUTRAL
COLOR

Background/ Fill



DARK COLORS

Typography/Inactive

CORAL

HEX: #F54C32
RGB: 2457650
CMYK: 0% 81% 79% 0%

PANTONE: 17-1462 TCX

BLACK TUNDORA

HEX: #4C4CA4C
RGB: 767676
CMYK: 62% 53% 51% 48%

HEX: #000000
RGB:0| 0|0

CMYK:91% 79% 62% 97%

PANTONE: Black PANTONE:P 172-15C

ALERT

Alert /Error /Discard



@ TIPOGRAFIA // TONE OF DESIGN

NAMING FONT

Aa

TT NORMS - BoOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
12345678907&S£€%@!

INSIDE
H O M E PAYOFF FONT

INTERIOR DESIGN

JOST - MEDIUM
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%

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890?2&S£€E%@!
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FONT: TT NORMS
USE: TITLE

FONT: PLUS JAKARTA SANS
USE: TEXT

BIGTITLE 56 64

H1 48 56 suB 12834
H2 34 40 SUB 222 24

H3 28 34 SUB 3 20 24
H4 24 28 SUB4 18 21
H5 20 24 SUB 5 16 20

SUBHEAD LONG TITLE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Cras a sem sed ligula venenatis fermentum. Mauris ac
mauris lorem. Suspendisse potenti. Donec rhoncus vel

dolornec dictum.

Sed erat ligula, luctus et vulputate non, convallis vel massa.
Phasellus sit amet mollis dui. Sed lectus ipsum, pellentesque
sed mi ut, ornare tempus mauris. Sed tempus et tellus sed

tempor.

Morbi accumsan luctus tincidunt. Aliguam sed sapien eros.
Donec euismod felis non eros finibus, vel accumsan purus

hendrerit. Integer venenatis semid molestie facilisis.
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IMMAGINE COORDINATA

L'applicazione dellogo € accompagnata

da tutti glielementi grafici, font e cromie

che compongono l'identita aziendale e che, applicati
allacomunicazione online e offline, rafforzano I'identita

del Brand e quindiil suo valore percepito.




E possibile generare pattern e texture
mediante laripetizione delmarchio e/o
delle sue componenti.

Motivigraficie l'applicazione della palette
possono essere utiliperlo sviluppo diun
coordinato aziendale rafforzando

'identita e lariconoscibilita del Brand.
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ICON SET

FEATHER ICONS

& https://feathericons.com/

B ¢ M T O
A @4 O ® W
N dax & O ©


https://lucide.dev/

IMMAGINI // IMMAGINE COORDINATA

IMMAGINI

Scegliereimmaginiinlinea conitonicromatici
aziendali e cheritraggano scene/ oggetti/
persone/ azioniinerentiai servizi aziendali

o che suggeriscano il campo diriferimento.

L@/
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LAYOUT FEED // IMMAGINE COORDINATA

Lorem
ipsum
dolor sit

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisici elit,
sed eiusmod tempor
incidunt ut labore.

Lorem ipsum
dolor sit

POST SOCIAL

Eimportante mantenere una coerenza visiva
anche nella creazione ditemplate.
Inoltre e opportuno cheillogo siasempre

presente e benvisibile.






BUSINESS CARD // APPLICAZIONI




Collections Products Services Contact

MacBook




CARTA INTESTATA // APPLICAZIONI
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POWERED BY

totalcom

Web Marketing & Communication



